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Ministério da Educacao
Universidade Federal do Cariri
Centro de Ciéncias Agrarias e da Biodiversidade
Curso de Agronomia

Unidade Académica Responsavel: Centro de Ciéncias Agrarias e da Biodiversidade - CCAB

Cédigo Componente Curricular: Comercializa-  Tipo: Disciplina
AGRO0137  ¢do e Marketing na Agropecuaria Carater: Obrigatdria
Modalidade: Habilita-

Semestre de oferta: 9° Regime: Semestral

Presencial cao: -
Correquisito: -

Pré-Requisito: AGR0110 Economia Aplicada as Cién- Equivaléncia: AGR0034 Comerciali-

cias Agrarias zacdo e Marketing na Agricola
Numero de crédi- Carga Horaria

tos: Total: Teorica: Pratica: EAD: Extensao:
04 64 horas 48 horas 16 horas 0 horas @ O horas

Objetivos: Adquirir conhecimentos de comercializacdo e marketing no setor agropecuario, mos-
trando as caracteristicas e as fases da distribuicdo da producao agropecuaria e sua complexidade.
Discutir a distribuicao dos produtos agropecuarios e os itens produzidos a partir dela, o trans-
porte, a armazenagem, a padronizagao, a classificacdo, o processamento, o marketing e a propa-
ganda; Conhecer os principais métodos de analise e de planejamento da comercializacdao de pro-
dutos agropecudrios: os custos e margens de comercializagdo; as principais estratégias ou alterna-
tivas de comercializacdo existentes.

Ementa: Conceitos, caracteristicas e importancia da comercializacdo na agropecudaria. Margens e
Canais de Comercializacao. Mercados. Logistica

Marketing (estratégias e os 4 Em do marketing aplicado ao sistema agroindustrial
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