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Universidade Federal do Cariri
Centro de Ciéncias Agrarias e da Biodiversidade
Curso de Agronomia

COMPONENTE CURRICULAR PRE-REQUISITO CRED. | TEOR. | PRAT. | EAD | EXT | TOTAL

AGR0219 Comercializagdo e Marketing na AGR(novo) Economia Aplicada as

Agropecuaria Ciéncias Agrérias 4 40 | 16 | 0 | 8 64

Unidade Académica Responsavel: Centro de Ciéncias Agrarias e da Biodiversidade - CCAB

Componente Curricular: Tipo: Carater
AGR0219 COMERCIALIZACAO E MARKETING NA AGROPECUARIA Disciplina Obrigatodria
Semestre de Oferta: Habilitagao: Regime:
92 semestre - Semestral
Pré-Requisito: Correquisito: Equivaléncia:
AGR(novo) Economia Aplicada AGR0034 Comercializagao e
as Ciéncias Agrarias Nao tem Marketing Agricola ou AGR0137
Comercializagdo e Marketing na
Agropecuaria

Carga Horaria — horas(h)

Ne Créditos: Tedrica: Pratica: EaD: Ext.: Total:

04 40 16 00 08 64

Ementa:

Introdugdo a comercializagdo na agropecuaria; mercados e pregos agropecuarios; custos de comercializagdo; margens e canais de
comercializagdo; mecanismos de comercializagdo; planejamento da comercializagdo; introdugdo ao comércio exterior; marketing na
agropecudria. Atividades de extensdo em comercializagdo e marketing na agropecuaria.

Objetivos Gerais:

Desenvolver agdes que promovam a aprendizagem dos conteldos referentes aos aspectos comerciais relacionados a agropecuaria e
contribuir para o desenvolvimento do setor a partir da aplicacdo eficiente dos conhecimentos adquiridos sobre comercializagdo
agropecuaria.

Objetivos Especificos:

Discutir as caracteristicas da comercializagdo na agropecuaria; promover a compreensdo da relagao entre a demanda dos consumidores
e a oferta dos produtores rurais na formagdo dos precos e na venda dos alimentos; promover discussGes e resolugdes de problemas
comerciais do agronegdcio a partir do uso da microeconomia e da macroeconomia e sobre o papel da comercializagdo e do marketing
para o crescimento e desenvolvimento econdmico.

Competéncias a serem desenvolvidas:

Execugdo plena, por parte do aluno, de atividades que envolvam a resolugdo de situagdes adversas relacionados a comercializagdo de
alimentos, a partir de qualidades pessoais como aptiddo, habilidade e capacidade de resolver problemas que contribuam para o
desenvolvimento comercial da agropecuaria. Capacidade de realizagdo de agdes que agreguem valor diante de tendéncias, a partir da
soma de conhecimentos e habilidades técnicas de ambito comercial.

Habilidades a serem desenvolvidas:

- Capacidades de transformacdo do conhecimento adquirido sobre comercializagdo agropecudria em agdes que melhorem a produgdo
de resultados e de resolver situagGes e problemas relacionados ao setor comercial.

- Capacidades intelectuais referentes a agdes de autonomia, iniciativa, visdo estratégica de uso dos recursos, capacidade de articulagdo
e visdo sistémica no setor agropecuario no que se refere ao setor comercial.

- Habilidades pessoais e interpessoais com levem os alunos a terem responsabilidade, capacidade de autoaprendizado, de trabalho em
equipe de expressdo oral e escrita, capacidade de avaliar seu préprio trabalho e trabalho dos outros, bem como a capacidade de
organizar seu préprio estudo, contribuindo para o desenvolvimento do setor agropecudrio a partir das atividades rurais, aproveitando-
se dos conteudos aplicaveis da comercializagdo agropecudria como ciéncia.

Conteudos a serem desenvolvidos:

- Introdugdo a comercializagdo de produtos na agropecudria (caracteristicas, transformag0es e intervengdes governamentais);
- Mercados agropecuarios (tipos, atualidades e tendéncias no Brasil e no mundo)

- Analises temporais dos pregos na agropecudria (indices, sazonalidade, tendéncia, ciclos e aleatoriedade);

- Margens e canais de comercializagdo

- Custos de comercializagdo

- Mecanismos de comercializagdo (spot, contrato a termo e mercado futuro)
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- Introdugdo ao comércio exterior

- Marketing na agropecuaria (estratégias in loco e uso na internet com marketing digital, redes sociais etc.)
- Planejamento da comercializagdo (estudo de mercado)

- Atividades de extensdo em comercializagdo e marketing na agropecuaria.

Metodologias de ensino e suas tecnologias:

Realizagdo de aulas tedricas expositivas e dialogadas, utilizando-se do quadro branco, data show e computador com acesso a internet.
Utilizagdo de textos, com leituras, em forma de matérias, noticias, estudos cientificos e listas de exercicios. Realizagdo também de aulas
praticas, em estabelecimentos de vendas e em unidades produtivas.

Cenarios de aprendizagem:

O processo de aprendizagem ocorrera em sala de aula, bem como em locais onde se possa demonstrar a comercializagdo de produtos
agropecuarios, como em postos de atacado e varejo, bem como em fazendas ou assentamentos rurais, de prefereréncia, localizados
préximos a cidade de Crato. Serdo planejados e utilizados procedimentos percebidos como mais indicados para o desenvolvimento de
atividades de aprendizagem e ensino que promovam o desenvolvimento de competéncias relacionadas a resolugdo de problemas,
comunicagdo, colaboragdo, pensamento critico e criatividade, em contextos relacionados aos aspectos comerciais na agropecuaria
(apresentacgdo oral do conteudo, indagagdes, opiniGes, debates, estudos de caso, confrontos com a realidade atual e tendéncias). Sera
levada em consideragdo a realidade atual da pratica da comercializagdo agropecuaria, com énfase para os problemas existentes nesse
contexto, como vistas a realizagdo de agGes que estejam realizadas a temdtica da propriedade rural como um empreendimento rural.
O docente atuara em grande parte como facilitador, com o objetivo de tornar o discente com papel cada vez mais de protagonista do
processo.

Modos de integragdo entre teoria e pratica:

Os conteldos abordados nas exposigdes orais e nas discussdes realizadas em sala de aula serdo confrontados com a realidade
observada atualmente nos postos de venda de alimentos e nas propriedades rurais, de forma presencial, onde também os alunos
poderdo realizar diagndsticos, analises e planejamentos, previamente treinados nas aulas e oficinas de cunhos mais tedricos.

Sistema de avaliagao do ensino e da aprendizagem:

Serdo realizadas duas avaliagdes parciais em sala de aula, contendo de cinco a dez questdes subjetivas e/ou objetivas com contetdos
relacionados aos temas abordados até o momento de cada prova. Além disso, serdo exigidos trés seminarios com apresentacdo em
sala de aula, que podera ser individual ou em equipes, conforme o numero de alunos na disciplina. O aluno também sera
constantemente avaliado a partir de indagagdes realizadas na ocasido das aulas. Ao final, quando necessario, serdo realizadas avaliagdes
finais, que envolverdo todo o conteddo ministrado durante o periodo em questdo. Tanto as avaliages parciais e a final, bem como o
seminario, valerdo no maximo 10 pontos e a média final serd obtida a partir da utilizagdo de médias ponderadas.
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